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CREDIARIO

As lojas travam guerra
para emprestar
dinheiro e dar mais
crédito. A razio é
simples. O consumidor
brasileiro paga juros
de mais de

100% ao
ano e nem
percebe

cabelewremra Mireia Cristine
Mendes, de 35 anos, ¢ seu
marido, o feirante Gilson
Oliveira, de 38, moram em
Cariscica, municipio pobre
da regifio metropolitana de Vitdria, nu-
mi casa cquipada com TV de 29 pole
gadas, DVD. aparelho de som. forno de
microondas, fogio, exavsior, miguing
de lavar roupi, Glmadors e esteira de
gindstica. Tudo comprado a crédito, ao
longn dos dltimos irés anos, O casal,
com renda mensal de 2 000 reais, ¢ um
umco representinte do novo consumi-
dor popular, que deixou de ser o pati-

TEM DINHEIRO NA PRACA

0 crédito ao consumidor atingiu, em
2005, 154.2 bilhdes de
reais. 0 crescimento em
dez anos é de 384%.
Como proporgdo do PIB,
0 crédito passou de 2.4%
em 1995 para 8% no ano
passado. Até 2015,
estima-se que esse
porcentual
thegue a 12%.
Em reais*

19,3

bithges

1995 2000

2005

* ¥adores comigidos parn desenbro de 2005 peto INPC
Fanter Pariner Conaisiona. com oedos do Baicoe Central

nho feio do sistema financeiro para ser
plvo da cobiga dos principais bancos do
pais. E atrds de pessoas como eles gue
um exército de panfleteiros lom as ros
comerciais das grundes oidades. onde
proliferam financeiras, independentes
ou ligadas a bancos, que até pouco tem-
po atris fugiam dos empréstimos pes-
soms como o diabo da cruz. Ao mesmo
[empo, COMeCam & surgir parcelamen-
los @ pruzos umpensiaveis il muito pou-
Co lempo, como o financiamento de au

tomoveis em 72 meses

Nunca houve, na histéria brasileis,
tanto dinheiro oferecido parn financiar o
consumo. Crédite sempre fol produto
cam e escasso por aqui, Muos ainda o
credito pesseal, modalidade especial
mente iragil em ambiente de inceneza
sobre o futuro. Foi em 1994, ¢ mais
acentuadamente nos Altimos cineo anos,
que O panoramd comecou a modifica
s2. Ainds que no dliima reunido do Co-
mité de Politica Monedria (Copom), na
quarta-feira passada, a taxa Selic tenha
sido reduzida 8o nivel mais baixo em
cineo anos, o crédito continua custando
0% olhos da carn, Mas a oferta aumentoy
espetacularmente. O crédito pessoal
anmgiu, no ano passado, 154.2 hilhdes
de reqis. com crescimento de 3845 dies-
de 1995, ano seguinte A edigio do Plano
Real (veja gudclng oo lado )

Boa pame desse crescimento tem
como pano de fundo a descoberta de
umi parcela da populagio gue esteve
sislematicamente excludda do sistema
formal de crédito, apesar de representar
T7% dan populagio ¢ 71% do consumo
no Brasil fveja quadro na pdg. 103),
Esses consumidores, agrupados nas
clusses C (renda de cinco a der saldnos
r1'l!lr!i1|'|l.\hl. D {de dois a4 C1nco mInImos i
e E (menos de dois minimos), 18m sido
a grande alavanca do aumento recente
da oferta de crédito, como confirma le
vantamento feito para VEJA pela Part-
ner, constltona de Sio Paulo especiali-
zada em serv 1505 finunceiros ao consu-

Lucila Sodres
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midor Oy dados relativos s modalida-
des de créditn voltadas especificamente
para esze publhico s30 Impressionantss:
| O valor das operagdes feitns atraves
de estabelecimentos COMSrciils Conve-
nindos com bancos ou financeiras — os
chamados correspondentes bancirios
cresceu 4599% entre 20H05 & 2005, 56
no ane passade. foram renlizados 2.8
milhdes de operaches desse tipo,
| O erddivg consiznado (com desconio
em folha) ¢ outra modalidade que in-
corporou wime multdio de consumido-
res. B 2004, quando surgiu, ¢ssa for-
[JHE] II-E' x'IHl'IFL.‘I"-i;H'-I'I rl‘l'lll\ll % JHIKYy RN
saldo de 969 bilhoes de reais. Mo ano
passado, o valor quase dobrou. E em
2006 a expectaniva ¢ U essas Operas
o annjam 33.6 hihoes de reais
B Levantmento da Cradicard, a malor
emissora de canoes de credito do pais.
mosoa gue 05 portadores de cartdo com
renda de aré 300 reals por més movi-
vaja
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mentario. neste ano, mais de 10 bilhdes
de reais. Desde 2001, esse segmento re

gistrou crescimenta de 144%, supenor
a0 das faixas mais aleas de renda.

B A LatnPanel, o malor insorm brasi-
leiro de pesquisa de consumo domici-
liar, mostrou gue nos ultimos dois anos
as classes C e E passaram a consu-
mir produtos alé entio considerados su-
pefrthuns,

B A Associagin Brasileirm de Super-
mercados (Abras) estima gque mais da
metsde das compras em estabelecimen-
tos g cla sssocidos foram feitas com
cartio de erédite — no caso,os carlbes
proprivs das lojas, ootro exemplo. de
crescimento ¢ipanioso, 50 p-.-r'aur a
1005, desde: 2000,

Ouando o assunto € cantdo de super-
mercado; a carioca Sonia Regina Vasco,
que trabalha como autdnoma fazendo
transporie escolarn, € especialista — tem
s, Com eles, Comprow, €m pouco mais

Crédito Pesso

de um ano, uma TV de 29 polegadas,
churrasqueira. som. DVD e ventilador,
tudo parcelado ém dez veres. “E uma
maravilha. porgue a gente pode dividir
a5 COMPros em Vi |.1f.|J.'I.‘f'.‘|;ln SCI &0
brecaregar o cando de crédito wadicio-
nal”, diz. Esse fendmeno pode ser visio
peln bado negativo. As pesscas estanan
se-endividanda por estar mais pobres, @
o resultado previsivel disso € quea nié-
diny prazo, elas nio conseguirio honrr
08 comprmissos, Nio € o que mostram
os nimeros, A rendd médha das Familias
realmente reciou em relagio a 1995, au-
ge do Plano Real. Mo enlanto, desse ano
alé 2005, o salicio mimmo crescen aci-
ma da inflagio (529% contra 147%), en-
quanto alimentos & clerodomésicos su-
biram ahaxodo INPC. Sio fates que be-
neficiaram diretamente as classes C, D e
E. & & por 1550 que pessoas como Mircia,
Lillson e SOnia se tormaam clienies
atraentes como womadores de crédito.
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CENTAVO A CENTAVD Mo centro de Sio
Paulo, a disputa para oferecer dinheiro
a0 consumidor comeca na calcada e
continua em financeiras instaladas dentro
de supermercados: os grandes bancos
associaram-se as principais redes de
varejo do Brasil para explorar um
mercado formado por pessoas com
renda de até dez salarios minimos, antes

Em reais

11

hdlsoes

2001

A mudanga ocormrida na ponia do
COTSHITOD SOIma-se o l.."x['r.’f?a"ll'. 1 ACLIImiL-
lada com emos do passado recente,
I.“I-!“I.I“ CIPresdas 5Sm nenhuma CxXpe-
ri¢ncia financeira investiram nas vendas
4 pruzo para aprovelar a onda de con-
Mo |I|,"1|
certd, clam .-\.:l_'lll'.[ a situccio & diferen
1, & & modanga pode ser explicada por
duas palavras, analisa Alvaro Musa, di-
retor da Panner. “Esmbilidade. sem a
qual nio pode haver crédito, e profis-
sionalizacdo, com desenvolvimento de
tecnodogias adequadas de andlise de ris-

SUTD (U =& seguiu ao Real

cn, sio a chave do Jue esla aconiecen
I.Jll... diz o CRECUNNVG, Que [ |"I'1"‘~hil'.‘|ln:
da Credicard ¢ da Fininvest e diretor do
Cinbank. Renato Meirelles. diretor do
instituto de pesiuisa Dot Popular, es-
pecializndo no mercado de baixa renda,
diz que a Manor prova day mm].ﬂ:.{,[ a0
bom desempenho das empresas que
descobriram cedo o potencial desse i

excluidas do sistema de crédito

lio. “Nio ¢ por acaso que o rapaz das

Casas Balwa n tamio”, brinca

Michael Klein, presidenie das Ca
sas Bahia, tem bons motivos para con
cordar. No ano passado, em suas 504
lojas (8 meta € chegar a 1 000 em
2010), foram vendidos 4,1 milhdes de
celulares, 1.7 milhio de DVDs e 2.2
Ele atri-

bui o sucesso da rede, a maior

milhdes de televisores
; Em reads
varcjista de eletrodomésticos e
moveis do pais e uma das primei-
ms o apostar na forga do consu
iy popular, exatamente i politi
ca de crédito que desenvolveuw.
EjL'F"l'I'llil'.‘l'I\Jl' do bem u ser '.|.1|._{1_|:-
ndo, qualguer pessod lem acesso
a um ¢rédito inicial de dois sald-
nos minimos sem exipgéneia de
comprovacio de renda. Desde o
ano passado, os Casas Bahis as-

2004

sociaram-se ao Bradesco para financiar
parie de suas vendas a prazo, num ca

Estamatiy

CREDITO PESSOAL |
As pessoas fisicas j& respondem |
por 45,8% do total de empréstimos |
oferecidos por bancos @ financelras
contra $4,2% das pessoas juridicas |
Em dezembro de 1996, '
8 participacdo dos consumidores

era de 12.1% '

B Emprestimos 2 pessoas fisicas
2005

45,8%

Se as carteiras continuarem a

CTESCET NO Mesmo rtmo dos ditimos
dezoito meses, em fevereiro de 2007
a ofera de crédito as pessoas fisicas |
deverd igualar-se ao total destinada |
as empresas !

CARTOES DE LOJA |

De 2001 a 2005, 0 |
faturamento dos cartbes |
|

19486

de loja, chamados de
private label, quase
dobrou, Passou de !
111 bilhdes de reais para
213 bilhes de reais |

CARTOES DE CREDITO |
No mesmo peroda,

0 laturamento dos cantdes
de crédito cresceu 118%.
A fatia correspondanta a
usuanos com rendimento
mensal entre 300 e 500
reais fol a que mais

cresceu: 144%
CREDITO CONSIGNADD

A modalidade de crédito |
consignado {com ]
desconto em folha de
pagamento) s surgiu

em 2004. Naquele ano,
as operaches somaram
9,69 bilhdes de reais. !
Para este ano, |
EAV IR cspera-se um saldo de

a 33,6 bilhdes de reais

33,6

illaises,




spmento cada vez mais comum ¢ luera-
tivoy, “A vaniagem & que em vez de usar
o lucro para financiar o credidrio pode-
mos usd-lo para INVestir em expansdo’,
diz Klein, Traduzindo, isso sigmifica
200 milhdes de reais sendo investidos
nesie ano na abertura de novas lojas e
centros de distribuiciao

A desvantagem € deixar com o
banco a maior parte do lucro gerado
pelos juros dos financiamentos, o que
nido ¢ pouco. O crédito pessoal tem va-
lores mais baixos ¢ juros mais altos
que o concedido 45 empresas. Para dar
uma idéia, com a nova taxa Selic, de
15.75%, o média dos juros cobrados
no comércio ficard em 103.28% a0
ano, contra os também  altissimos
63.46% cobrados nos empréstimos gue
financiam capital de giro das empresas
— o cdleulo é da Associagiio Nacional
dos Executivos de Financas, Admirnis-
trugio ¢ Contabilidade { Anefac), Com
1550, esse tipo de crédito representn
margens de lucro até vinie Veres maio-
res. O resultado € que. no ano passado,
o crédito pessoal ajudow, ¢ muilo, a ca-
tapultar as almuras os lucros dos ban-
cos. b por esse motivo gue, nos ulti-
mixs trés anos, ndos os banches apos-
tarmm suas fichas nos produtos volta-
dos para o financiamento do consamo
Para 1550, investitam na compra de fi
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VOU DE TA

0 paraense Alexandre
mulher, Lilian, com o filh
quase 70%

prestacoes,

Mas

camo @ a compra do celuls
aumentaram a freguesia do
n em Belém

nancerras (0 HSBC comprou a Losan-
2o, 0 Bradesco, a Finasa ¢ o Unibanco,
a Fininvest) ou criaram as proprias
caso do Iad com a Tarf, Ninguém tem
maotivo' de queixa. A Tail, por exemplo,
fechou 2005 com 130 lojas no Rio e
em Sio Paulo e planeja abrir mais 170
em todo o Brasil neste sno, além de in
vestir na parcenia com a Companhia
Brasileirs de  Distribuigio (Pio: de
Agtcar, Extra, CompreBem e Sendas)
& com as Lojas Amencinas

I'-rn]':-rg'-..'u estrangEeiris também oo-
megam a s interessar pelo erédito ao
consumidor no Brasil. A francesa Cete-
lem. do grupo BNP Paribas, o segundo
mator da Unifio Européia. acaba de fe
char parceria com a Casa& Video, uma
das mais populares do Rio de Janeiro
{onde tem 61 lojus, além de oito no Es-
pirite Santo). para financiamento do
LT‘."lel'f direto ao .'4'|rh|||r1|.t|.ur C i crms

sfio de um carido do loja com o bandei-
rd Avra. Edunrdo Teineira, diretor fi-
nanceiro da rede. espera em rés anos
atingir | milhdio de candes. “Temos
certeza de que existe uma grande co-
mada de consummdores sem crédito, e &
preciso alendé-los™, diz. No HSBC, o
investimento no crédito pessoal € uma
estratégia mundial. Em 2003, o banco
comprou 4 Household International. a
segunda maior commpanhia americana
de crédito a0 consumo, gue passou a se
chamar HSBC Finance Corporation e o
onentar toda a atvidade do banco nes
sa direa. No mesmo ano, comprou a Lo-
sango, lider do mercado brasilero
comn 17 milhides de clientes. com o ob
jetivo especifico de ganhar espaco nas
classes C, Dre E. que nilo <80 0% corren-
tistas preferenciais do banco

0O HSBC npdo € a dnica grande em-
presa global a seguir essa rota. Esse pi-
blico & tema de um dos liveos mms I
dos pelos executivos de varejo & bancos
no mundo aualmente, A Rigueza na
Base da Pirdmide, do economista -
diano C.K. Prahalad. professor da Uni
versidade de Michigan. Hi 3 bilhdes de
pessons no mundo vivendo com menos
de 2 dolares por dia. Essa populagio
I"rL"Ll'b..l Ser visla Como um :;."I_I::..Irﬂl."'\-i.'ll
mercado, ¢ ndo apenas como alvo de
agoes socinls, defende o economista,



HAJA CARTAD

A carioca Sénia Regina Vasco

¢ o marido, José Carlos Macanein
da Silva: ela tem trés cartbes de
supermercado, que usa para
pagar as compras do més a

tambeém para parcelar os
eletrodomésticos com que
equipou sua casa

gue dd como exe mplo 0 sucesso da po-
litica de crédite das Casas Bahin, Guar
dadas as proporgdes, uma vez que sua
renda & muito '\-I.I.J"L':’Il i Que serve de
hage a0 trabalho de Prahalad, o taxisia
Alexandre Mengzes, de 31
anos, comprova o acerto da tese. Traba-

paraense

lha catorze horas por dia, seis dias P
Seman, e nra por més cerca de 1 800
rems, dos quas 70% se destinam ao pa-
gamento de prestacoes. A maior delas é
" um Fiat Sieng
2002, comprado no infcio deste ano, O
lmanciamento, contraido em om nan

co, custa-lhe 740 reais POr Inés e S¢ es

i de seu carmo Cnovo

lenderd até 2009, O taxisto gasta mads
MM} reqais por més em parcelamentos,
contraidos para adguirir um celular, um
aparelho de som e o enxoval de seu pri
meiro Nlho, que nasceu em (evereiro e
também se chama Alexandre. Ele afir-
mi que boa parte de suas compras foi

As classes C, D & E minem as
pessoas com renda familiar de até |
dez saldrios minimos. Esse gruipo

€ em grande parte responsavel

pelo aumento do
consumao e da
oferta de crédito.
Abaixo, 0 poder de
fogo dessa parcela
da populacao, que
representa 7 7%
dos brasileiros

Parcemtagem da
populacio com renda
e ate der salanos
MHIHTIS

R E responsavel por T1% do
CONsumo no pais |

B 1550 significa 550 bithdes de
dolares

por ano

B Tem uma populagdo adulta
,5 veres maigr & um contingente
de criancas Iﬁ YeIBs maior que
gsclasses A e B

feitn para melhorar seu rendimen-
(o na praca. “Tenho mais clientes
porgue o porti-malas é grande. E
]‘dkﬁL‘i a lazer basicamente ns o
riddas dus pessoas que me ligam no
celular’
O caso de Menezes & o -
lhor exemplo do que se chama
circulo virtwoso., Seu endivida-
mento € ulto, mas compativel
com o que ele consegue pagar e
prncipalmente, |he proporciona
acesso a bens gue o ajudam a sumen-
tar sua renda e, conseqlentemente. a
melhorar sua qualidade de vida. Extra-
polado para 0 conjunto da economia,
sEl '-"\-l-':ul-.ll'." mosira I{Ii{_‘ (4] L':'|_'|_h|r1 |"||,'|-

BSeu podes
aquisitive mathorou
muito nos ultimos |
dez anos, penodo
&m que o saldro

Minimo: Cresceu

conftra uma ,
inflacao de

conka

147'%

&

Inflacio

Salario
minimao

de signiicar um importante motor do
AD propiciar o aumenio
do consumo, obriga as empresas a pro
duzir mais, porianto o empregar mais,
1550 aumenta a renda da populagio,
quee pode comprar mais, melthorar

Crescimento

de vida, e assim por dianie
Esse & o melhor cendrio. E isso

que acontece nos Estados Unidos, on- A

de o endividamento € muito mais alto e

que no Brasil ¢ o crédito efetivamente o que desalogou

ésld na base da mmor economia do 0 argamento domeéstico | b

mundi, Mas ainda nfio se pode ter-cer

—

teza de que ele se confirmard agui. Os
jurns coniinuem na estratosfera, @ has-
ta fazer algumas contas para perceber

Frevin Dnta Popudsy, coum amig di 8GE {2
Aacior por Arasim de [ PGS
dn (ryamentes G me e 200T)

-m—-u—-u.
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As Casas Bahia, a maior rede  modelo de varejo rede. Cada item vendido nas
varejista de eletrodomésticos nos Estados Casas Bahia é monitorado
e moveis do pais, sao um fe-  Unidos: pressao  em tempo real.

nomeno. Nenhuma empresa  nos fornecedores Guardadas todas as pro-

se especializou em viabilizar

financeiramente os desejos de consumo
das classes C, D e E com tanta eficiéncia
como a rede de Samuel Klein. As cifras
do ano passado sdo superlativas. As Ca-
sas Bahia faturaram 11,5 bilhdes de
reais em suas 504 lojas. A rede foi a pri-
meira no pais a desenvolver um modelo
tnico de financiamento com carnés com
diversas parcelas a serem pagas nas pro-
prias lojas. Todo més, uma parte dos
clientes tem de voltar a uma das unida-
des da rede, o que estimula a fidelidade
das compras. O modelo de vendas finan-
ciadas representa 70% de seu fatura-
mento. A inadimpléncia, de 8%, esta aci-
ma da média do setor varejista, mas é a
metade da registrada pelos concorrentes
diretos. "As Casas Bahia apostaram em
dar crédito a populagao desbancarizada
e deu certo”, diz Fernando Fernandes,
consultor de varejo da Booz Allen Hamil-
ton. De cada cinco aparelhos de televi-
sdo vendidos no pais, um sai das prate-
leiras da rede. Cerca de 4 milhdes de ce-
lulares sao comercializados por ela todo
ano. O sucesso do modelo de gestao ja
foi estudado pela Universidade de Michi-
gan e, no ano passado, uma equipe da
Harvard Business School passou a anali-
sar 0 uso de tecnologia da informagao na
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porcoes, as Casas Bahia re-
presentam no Brasil o que o Wal-Mart,
a maior empresa varejista do mundo
em faturamento, representa para os
Estados Unidos. Grande parte da van-
tagem competitiva da rede montada ha
56 anos por Sam Walton estd nos volu-
mes comprados e nos descontos de-
correntes conseguidos com os fornece-
dores. “As Casas Bahia também sédo
agressivas na negociagao. Para os fa-
bricantes de eletroeletrdnicos, o fato
de ficar fora da rede é prejuizo na cer-
ta”, diz Francisco Alvarez, professor es-
pecializado em varejo do lbmec Sao
Paulo. A tentativa constante do Wal-
Mart de baixar precos fez o ex-presi-
dente do Federal Reserve, o banco
central dos Estados Unidos, Alan
Greenspan, dizer que o Wal-Mart é um
dos maiores responsaveis pela baixa
inflacdo americana. A rede vende 300
bilhdes de ddlares por ano, emprega
1,6 milhdo de pessoas e tem mais de
60 000 fornecedores espalhados por
setenta paises. A briga dos gigantes
com os fornecedores terd sempre co-
mo vencedor o cliente. No cenario bra-
sileiro, porém, os juros de mais de
100% ao ano tornam esses beneficios
muito menos impactantes.

como € fécil o consumidor meter os
pés pelas maos na hora de pagar o cre-
didrio. Uma geladeira de 800 reais,
com juros de 6,09% ao més (taxa jd
calculada pela nova Selic), sai por sua-
ves doze prestacoes de 95.89 reais,
sem entrada. O risco € o cidadio se
animar com as condicdes e comegar a
acumular compromissos.

A Serasa, empresa especializada
em andlise de crédito, fez um levanta-
mento e constatou que o perigo mora
no décimo més depois da compra.
Normalmente € ai que comegam os
atrasos de pagamento. Outro tipo fre-
qiiente de problema acontece com os
tomadores de crédito consignado. que.
como tém desconto em folha, acabam
vendo o or¢amento minguar. O risco
aumenta quando o empréstimo € feito
para ajudar outras pessoas. Elas po-
dem ndo ter como pagar, € a conta es-
toura do mesmo jeito. A pensionista
carioca Ana Pérola de Castro Oliveira,
47 anos, jd pegou quatro empréstimos
em menos de dois anos. totalizando
4 600 reais — valor cinco vezes maior
que sua renda. Nenhum para uso pré-
prio. “S6 empresto a pessoas de con-
fianga”, diz Ana, que se orgulha de
nunca ter tido problema. Mas € inegd-
vel que o risco € alto. Afinal, mesmo
pessoas de confianca podem ter pro-
blemas que impecam o pagamento.
Nesse caso, ndo resta ao titular do em-



odo Pedro: em
s ¢asa, ém

gsta pagando um sr-condicionado pars
58U salao de cabeleireiro

préstimo outra <aida & nio ser honrar o
Compromisse.

Os indices de inadimpléncin ndo
estio num nivel alarmante. Mas @i
sumentada; ¢ isso precise ser monito-
rado com camela, Dados do Baneo
Central moswam gue o volume de
prestagics vencidas ha mais de noven-
@ dias — pruzo em que © ndo-paga-
mento deitka de ser considetado wm
simples atraso — esti na faixa de 8%
do total de créliln pessoal concedidoe
pelos bancos. Esse porcentual ja foi
mnito maier (chegou @ 13% oo ressaca
do consumio do Plang Real), mas tam-
hém jii fol mepor no ano passado, ha-
via recundo pura 6%. A Serasa, Gue
além des fOnanciamenios concedidos
por mexo da rede hancdna acompanha
outros indicadores — cheques develvi
dos e titulos protestados, por exemplo
—. lambém detecton cm marco um ab-
menio expressivo da inmhimpléncia,

L preciso estar atenin. & melhor
cendno depende de wlzomas varidvess,

— r— {

| UMA DISPUTA ACIRRADA

Ds grandes bancos descabriram no
consumidor com renda de até cez
salanios minimos um nove filao.
Para atender esse piblico, o ltal
criov a fingnceira Tail, 0 Unlbanco
comprou a Fininves:, o HSBC
adquiriu a Losango e o Bradesco
incarporou & Finasa. O Banco do
Brasil tem produtos especiais pata
seus clientes nessa faixa de renda;
fAbaixn, algduns exemplos das
armas dos bancies nessa
Promissora arena

B O Banen do Brasil ofersee cartan
de crédito a seus comentistas
exiginda renda minima de apenas
1 salario minima, E o masma valor
exigidn pela Finasa

B\ prestagdo minima do crédito
lreso aa consumidor é de
reais no BE e na Losangn.
A Finasa oferece cradidrio com
parceia minima de 30 reals
em até 24 meses

s
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A principal € que o Brasil invisia mas
coRdigoes necessdrias para 0 cresci-
miento @ @ geraglo de empregos, e isso
inclul pma pawta de reformas j4 ouus
de gue conhecida, com mudaigas nas

estruturas trabalhista, previ- o T T
dencidna e oibutdria do pais. WO crédito consignado |
A buw poticia & gue existem {Com deseonto am !
somchigoes povilegladas para lovha) com empresas
que 590 OCOTTE, O ex-minis- comniadss e

tro Mailsen da Mabrega, 6- Bposena00s &

cin da consultoria ‘Tendén- pensianistas do INSE & aferegido
cias, diz que-a atpal expansio do erédi- pela BB, pein kaii (através da Taii)

tr nde em paralele porque mmbém & pelo HSBC {através da Losangn)
nae Em paralelo o quadro comgqus o (ST L T
pais 52 rlE!'ru:-m& atualmente. ) Brasil HA Fininvest exige renda de 150

tem inflagio sob contrale ¢ politica Femis pare conceder cartan de
muonerdna e Gecal responsdvel. Alem ':refj_—“_{" il o i o
tlissg, estd mais integrado i economis B0 prazo de firanciaments de |
mundial @, por 550, mais |~_.|-;_-|IL:-I.:~1'11¢1 veiculas chega a 12 meses (HSBC e
COntra Crises ex(emas, come @ asidtica Bradesen) @ 2 menor prestacio

que obrigou a um aumento brutal das admitida & d2 90 reais (Barco o
Hixas de juros @ provocon umn ouda de Brasil)

madunpléncia em [Y97, O ex-ministrn  Foseai sl B
aponta ainda o aumento da sepuranca B A Losango aferece emprestima |
juridica como um fator fundamental pessoal com rends minima exigida
pars lurer crescer a oferta de erédito e, da um saldrio minimo, parcelado

u médio prazo, ajudar a reduzir os ju- em até 12 vezes am chegue ou

1os. Diz Mailson: “Finalmente apren- came

e '
demos que gquem dafende o devedo Bt FIH.E[S&
coitadinho acaba cniando uma le- §

gido de sem-crédimg,” E
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